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0 BEMEABESLE PABLCATBNETH? CAGCEEBHLETH?

;A qué sitios sueles ir para comprar un electrodoméstico? ;A qué aspectos de los productos das mas importancia?
e, ( 12

ETTESTEBLNTTH?

4

ey BONEDBBBLEE, AEECTEIEVNAEEICDNT, EHDAMAIAT 2 R TED,

Puedo preguntarle a alguien qué modelo comprar de un producto que quiero y dénde puedo comprarlo.

Bl L0

Preparacién de vocabulario

x
(BEREH

?L‘?5C \@/ufc(ﬁ’ ThL — 5> L=
a. BEE b. 3% BFLVY e. iR

h./\va> . 27Lvh jo AR

kAR | B m. A—T b—— n. RS54 — 0. 740
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LEFBEEVY

CORMREIFESTEDLPTUVTTEX

(1) RERGHASEEELLS, @) izo

Escucha las palabras mientras observas las imagenes.

(2) BUTELELES, @) 2o

Escucha y repite las palabras.

(3) BV a0 hERVELES, @) 2o

Escuchay elige entre a-o.

DO -
REEEEEEL LD,

Escucha los didlogos.

&ich  UE THAEEVOA B
4 NDADN ﬁh%un%ﬁ’)h‘) JL’JTLUT%)K&ML\ ib‘d)/\ dFﬁuJ\ LTLET,

Cuatro personas hablan con alguien acerca de la compra o venta de ciertos electrodomésticos.

(1) AETFHOINELLD, AELELLS,

{Qué cosas les recomiendan? Escribe las respuestas.

Drvhy @) ize | @Svave) iz |  @FFLVY @) 205 | @R ) 1206

(2) &3VBEMEELLS, TTHDERRFTIN OFFELLS,

Escucha los didlogos otra vez. Rodea los motivos de cada recomendacion.

D @) 12:03 @ @) 12:04 | (3 @) 12:05 | @ @) 1206 |

hfth \\5?’ R’EhA \‘\5?' hizh \\\5‘9" L&SVA \‘3535
a. IBEEHZ W a. [BEEH L a. {lEEQb‘EL\ a. BmhEW
. Br5 LESVA B8 LESUA ve »
b. ETILHEH LWL b. ?E'qb\%bj b. réa‘nnb\ b. iu\)\b\@“é%ob‘%
c ERL o Eh e c ERENL c. ﬂﬁﬁﬁo)ffa incE3
d.FHA B d. BEONTRHTES o BEHHY d.E<FND
e HAE <57 e BCR< e BRIGECIHS o FEnEEE

(3) c_tLatfa’:EEwL'C\ %’)DE&F‘%*?LJ:% ) 12:03 |~ (4)) 1206 |

Comprueba estas palabras y escucha los didlogos otra vez.

b e ThE®
—7J]— marca/fabricante A inalambrico 7T, mi direccién =S E tienda de electrodomésticos
A" B8 X\,

<E3 7 PUTh
3B 7R LY junto a la carretera nacional | BHJE inauguracion | 1) A web de mercadillo

n

H
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*

pa/=t=] Bp56<

-YO Ao 3=
N

BhEL &

(1) BEEREVT T L EEBEEL &5, @) 1207

Escucha la grabacién y rellena el hueco.

v e G &S

LE < 2 El L sizhorzL. *ﬂ%ﬁ*—i? Lzl
Q 028 FHOEETTY, =-»> XE/—+ O

¢A qué periodo se refieren estos dos dias?

DB Be5B< B = _
(2) RITEBE LT QORFEEZESVEEEERLLD, 12-04 |

Fijate en la expresién empleada y escucha el didlogo 2 de nuevo.

B oy AR \ NP =15 -
={AYrl¥ Ea,ﬂizunhgb COIEDDANITHEEELEL &£ D,

Pidele consejo a alguien acerca de un electrodoméstico que quieres comprar.

(R Y RELDATTIE, ARNNTTH?
Th L

BFL VY DMNELOLATT IFES c‘:c_fﬁ’)t_ WWTEH?
\

K=
BOSAN] DTATVLRA HLWTTK,
E AN
Eb‘b\b‘b BHE <G50 L,
) o
FLLCTERsT 7+ BAOWLWTTL,
Ls50A BB Thih LAt
. ERAEZL. EEABIE L.

ThE&EH

Ce»dh. SERTHET,
ZhEL

Crdh. SET ’J’Cc’#iﬁ'o

N
(1) %EE”@':F'Hﬁ%iLcti @) 12-08 | @) 12-09 |

Escucha los didlogos.

(2) YPR—avFLELED, @) 1208 @) 1209 |

Repite los didlogos haciendo shadowing.

(3) BARELLBSEE IO, AANLS, ECTEZENLD, EHDAICER LELLS,

Haz preguntas sobre el electrodoméstico que deseas, como qué modelo es recomendable o dénde se puede comprar.
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W0 | CORBBERCTHOLOTLTTS

2. TURTTY

£Ey U=y OPTURA MERIR LT, BRASAEERAT BT ENTES,

Puedo utilizar una aplicacién de un mercadillo digital o una web para comprar electrodomésticos y otros articulos.

Bl U7 TUERTHELLS,

Mira la aplicacién de un mercadillo en linea.

TWEAE B
TV—=—=TrvbD7TI)TC, REREEZEIRLTVE T,
Estas buscando una arrocera en una aplicacion de un mercadillo en linea.

FhEL

(1) ®WRELELELD,

Busca una arrocera.

LE3VA  FAEKL o2F S ES5E>
HEmZIREI DT RD 2 DDHEHDBIET,
[Q BICEBELTEH ? ] Hay dos maneras de hacer una busqueda.
— T - e . L&SVABHL 1TS54 &<
Az ¥ FRE REE (1) BRBEANLTELELLS.

Buscar por el nombre del producto.

n oA
B R—LEHETY,

Esta es la pantalla de inicio.

LTI TR EXNLETH. BIEDFELES,

Sefala donde debe introducirse la palabra lkﬁ}i%ﬁ (‘arrocera’).

2) HFTU—HSELELLS,

Buscar por categorias.

16:32 all 2 @=
N WEEA  BBA
AHFIY— B AH70)—EBEDEH‘ T,
\ Esta es la pagina que muestra la lista de categorias.
LT14—X
o WithE Ry
AR 1. lkﬁ&%ﬁ%’:?x?c&* & EDOATFI)—DETH%E
P -
- 2y TLETH Eﬂ%owi L&
. Senala la categoria que deberias seleccionar.
F—Is
BLLe 2. FH0AT7FI)—E ERE %-ﬂikhc‘:,mb\iib‘o
AVTIT AFEL {Qué crees que significan las otras categorias?
RE - ARK - HXZ
Jrvvav £ roco
AR=Y KETEE
EaZ A

SRE electrodoméstico

1@] %&2 L12-4 ©The Japan Foundation
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(2) ELLAREAERLEL LS,

Busca la arrocera que deseas.

WIiEAE FAEL >
16:52 all 2 @= [ | rlkﬁ&%EJ D *ﬁ%%i%'(?
[Q JrgRae ] Estas mirando los resultados sobre arroceras.
= — gy oF . LalL -
BIETHOHET K YAH |~ HLLIE ROEEF, ETHEZYTLETH, HZEDIFEL LD,
. =B Senala qué lugar hay que seleccionar para realizar las siguientes acciones.

2R

1. TEBEFBENEDE BN EE

Ver los productos mas baratos.

) EFREESTWBEDREF BN

Ver solo los productos disponibles.

3. A—h—. B ﬂ_EQ?'&c‘: 1¢%7]DZ’(?§EU‘LL\<‘:*

Anadir mas criterios de busqueda, como el fabricante, color o precio.

¥1,200 ¥4 800
IAR—=Y

o foD .
KENGEZ &

LiE z
ﬁ U ﬂaf limitar

C&5HA

(3) “14:7&71[%?\ F&ULFHJ ZLELLD,

Limita la busqueda afadiendo mas criterios.

| ‘fx Y, ﬁafo) E’C?

Esta es la pantalla para limitar la busqueda.

RDExE, ETEAVTLETH, MEOFEL LS.

AFd)— N
Sefala qué lugar hay que seleccionar en las siguientes situaciones.
*—p— R LU ‘
¢ Zh TOEAE
fifi& Min — Max 1. 5,000 & TOMREREEDIFLLNEE
¥3 o Quieres comprar una arrocera que cueste 5000 yenes 0 menos.
F I DIRRE BELGL
b FTWIEAE
e EOEER fBELEL 2. FROREREEDIEZL LN EE
¥]< & g 150 Quieres una arrocera roja.
s s EY ) TOiEAE
ARFTIN BE LG 3. I LLTENWGIREREEDNELLNEE
.r Quieres una arrocera nueva y bonita.
¥6

n/ felg2
P Ko

BWESY £S5

LSy
'fﬂﬂiﬁ precio | JREE estado | BidiEH] costes de envio

%}] %&2 L12 - 5 ©The Japan Foundation
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(4) %Duuuhﬂ)jﬁ%%mé’fi L&D

Lee la descripcion del producto.

LESTA €280

N AEROSHOEECT,

Esta es la pantalla de descripcién del producto.
L&S0VA €28 o
1. ﬁuu@uﬂﬁﬂﬁ DCWVWBAEDICOZEEE

L&

Escribe O en los enunciados verdaderos.

ERAN D
a. 3 AATHEOTLA, ( )
N o A Se vende por 30 000 yenes.
RYEYTVF HYv— (55H)
Z5Y5>5 AD

O mDEHA b. E&HIBICH DB, ( )

TV ETDOMEREET T, 2018 FFIC 3 AL B Los gastos de envio se pagan aparte.

TEBALE LD, ILWIRERERZREA LTZDT, ,

HRLET. ¢ BREFLCBLEALE, ()
L& LBABYETH. HLLL SRR  eacticmente v

IR ET, '

[ Tefet Sk R
VP FUE MU r— (558) Ly K d. 5.5 BEDTEHREMLIEDTES,
NJ-VV109-R Puede hacer 5.5 go de arroz.

- 2018 & ( )
< 1E X BT X BT 265X329X23.1cm EoBLLE
-EJE 6.2kg e. SHEAEZEHADOLTWLS, ( )
- EHBAEDOFE Incluye el manual de instrucciones.
OH O
PREVENDY »
BERIAL (HeEaR) 2. BUeWeER ETEZYTLETD,
{Qué lugar hay que seleccionar para comprarla?
¥5 000 BAFHEA

/ feLED
4 Shncei

£l

£z z T3>
%rayadura ‘ ‘;7?*1_ suciedad ’ ~3JA G+ ~ incluido/a ’ ,E%/_\(j'%) comprar

i@] %&2 |_1 2 - 6 ©The Japan Foundation
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L&20A U h V&>

3. ERoisE

Q,(sn# DTAUESBATH ThEY &5
§53  FEERE CRAMROLEECELEET SELERETHRET ENTED,
Puedo leer una tabla de comparacion de productos y las etiquetas con los precios de los aparatos en una tienda de
electrodomésticos y extraer la informacion necesaria.

[ 1] F%juvgjﬁﬁﬂ% FrHrEL LD,

Lee la descripcion del producto.

BT AY ESEATA Cx
REERIEC ?ﬁ’l‘?*ﬁ%’i’ﬁ?b‘iﬁl

Estas mirando aspiradoras en una tienda de electrodomésticos.

o &50h U DL TES

Ui’/ﬁu'ﬁ%ﬁnn@tlﬂfﬁ—(—a} JQ(DJZD %‘%%ﬁo’(b\%/\ I, t@hﬁ%&%b\b\b\??b‘
O - Gb“‘“/u‘c ( ) L:%ﬂéitﬂmo

Esta tabla hace una comparacion entre varias aspiradoras. Indica qué producto seria recomendable para los siguientes compra-
dores. Rellena los huecos con las opciones @-@.

(1)

H

1. %§<?7“-‘b°>r UHVWVEDHLY,  ( )

Prefiero que sea ligera y que tenga un buen disefo.

BR LA ANATC >p
2. RULEREER LTELL,  ( )

Quiero usarla durante periodos prolongados.

3. WEEL-AURBELEL. ()

Quiero limpiar las habitaciones a fondo.

"

F
4d | d

ST7020-8 CR3000-W AS932-R
B 2.1kg 1.8kg 2.5kg
BE—F #1049 BE—F #8% BE—F 865
EEERNE | SSE_ L6045 | 305E—F 8254 | Z05E—F K404
B 3.5 BSRS 5 B5R 3 B
KA 4 A RBEAR INT 71V
FPLYh. BEING | v 00 v pwug | BEOTHEHET,
Eoe LN i | SRSk Loy B Ll
ABNEETTO! mz5CET8z8h | Qi 0 7% | Ry bplas 5k
53, o LHET T,

k2 L12-7
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D

o feeo
4 SGnceiz

Bb h/»%(
B X peso ‘ JEHT continuo/a | 'EE‘,cargar ‘ LoH) afondo

0@?\?[‘?1‘%@1@%?? WCETERETH, LWOFTCOBRTERETH

Esta es la etiqueta con el precio del producto @. ;Cuanto cuesta esta aspiradora? ;Hasta cuando se vende por ese precio?

Ah

W57 M

WDET?

S8R %5 Bl 4% !

“// \ ST7020-8B A—h— LN

—Puxhamﬁk +2 6005

9,500x..

o feeo
P Shncei

)
ﬁ{gl_] impuestos no incluidos

1@] %&2 L12 - 8 ©The Japan Foundation
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% 4. zh, BR<BYETH?
e 9

TAERWOA B # V& LESUA LobA i . _fo N .
BREMEEDEE EDOANCERICOVWTERB LY. RKLTESIKIBARITEHIENTES,
Puedo preguntar a un dependiente acerca un producto o pedirle un descuento, cuando estoy de compras en una tienda de
electrodomésticos.

Bl 2asmEsles,

Escucha el didlogo.

z5LE b D TAYESEATAL &

R ZE BEVNCREBERISICRE LT,
L&50h X5 ThLh  LO%BA
PR SN DI ERICER LTWET,
Una cliente estd en una tienda de electrodomésticos
en la que quiere comprar una aspiradora y hace
preguntas al dependiente para tomar una eleccion.

# BUb E
(1) Lo, RZUTMERGEWTARFLEBMEEL LD, @) 1210 |
Primero, escucha el didlogo sin mirar el guion.

Li30A <585 _
1. BmOFEZEAELELELD,

Escribe las caracteristicas de cada producto.

t—/\ AFA N>

2. LomEEESTELELED,

¢Por qué producto se ha decantado?

e &
(2) ROVTrERBEHSSEEELLD, @) 1210 |
Escucha el didlogo de nuevo. Esta vez, sigue la grabacién con el guion.
b A Th bB Th b - Th bd  Th Lal -
1. MR a-l ZVLVREBVRICHFEL LD, LORICIFO. BLRUITIEIXDEZDIFEL &,
LRA <5
ZDHET, (1) DEFDAEEEANTLLD,

Clasifica las partes subrayadas de a-I distinguiendo entre ventajas y desventajas. Sefnala con O las ventajas y con X las
desventajas. Después, compara tus respuestas con las notas que has tomado en (1).

1@] %&2 |_1 2 - 9 ©The Japan Foundation
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R REEA €U0V _
2. BO2LODMERZEEELELLD,
alcula el precio del producto.

R h
HELEDIEER

Precio original

HUTEHC
25 1z8

Cantidad descontada

BUUE = La304L T B A
25 112 DEEBHAH DIEER

Precio tras el descuentoy con los impuestos al consumo incluidos

on
fEofeR1 > b
Puntos gastados
135 EAHK
thote &8

Importe pagado

L Z5LELED. TEEDE—YN\DREYZDRBEENDBTT D ?

L 25T, t—YNDESHRES2EY BT, \BHLRTLTT &,

L ZOBOREVEM. JSTTIVT, (WBLBLHEER DL TE T,

COREVERTE. H—Ry b B TOE— REH. WBNBERET,

E B0, THELA.
ThWLA
£E 0,
£ z>5 L% B .
£ R B OATTIFE
EE : BLCSCBNTHELTTD ?
EFr< EIW I
Z 1 AHCSBVWTY,
ThLA
i
CB5EECENTET &,
E BN, EoBAENRTNTTH?
ThWLA
£E
FoTHRTHT T,
E s AUTTR BU Th, _FHAUABESE
ThWLA
8
- NP H Z5 0L “
TEH5. MRICADETRRET BT EATEET,
&<

L 5=k BEo L HETTR, TN BT RV TTR,
C BETThR. FEL—N—ICHEYETHR AV VDB LNEFILEETTHTT,

h§<fw%%%9>7w3jﬂv7wT¢o%hu\CBB@%O&&

;ubév
1=}
PN
EDBOEATY,
E»<

L B LWTT R, Th, | B

k2 L12-10
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D

EBE 1 5—h. 25T hBEREE T 15000 HTTH. ZTH5 2,000 F31%
EESTTH?

B D 5—h, Ubb. THICLET, bé. MESELNTEETH ?

ThWA

£ i, EESICBRENTIA?

D HEVETT,

A o GY3 Nz

£E . TLE5. BHTEECEET L,

TA b\L\LjL‘ Zh l\,; SUEW & Zh

58 | PEREr. 13,000 HIGEERESHE T 14,300 Hicx YD £,
FAY M H— RSB ETTH ?

&<

O = (A
ThLA . Y ds 3

Kb, CHRIBYETH?

E L EOCBLBESTETH?
ThWLA o
58 . 735 RAM > T,
FEn(

£ Cob. SmBLET,

Thlh Az Zh

8 1 IFWD BRFEDYE LT, 13565 1T,
% 3 <5
XL ligero/a ‘ 7’:)‘3' manejar | 3D sostener | X3 comparar | JNT 7)1 (7%) potente
=0 reted

funcion | < llevarincluido/a ’ H—wy | alfombra ‘ = tatami ’ T JF— K modo ecolégico

ngdop
J oV

(7;) complicado/a | EL\ pesado/a | %%:7]' —J \— porencima del presupuesto | % /7))[/(7:;) simple

BLZS
ﬁté impuesto sobre el consumo ‘ Eaﬁ envioadomidlio ’ Ab‘@' “C induyendo ‘ E?i% acumular ’ Eb% cambiar

:m-%ﬁx%
“n:?é

’ ]"'0)}\75\1 %—; %EE% Expresiones de cortesia usadas por el personal de restaurantes y tiendas

BB CBNTHBRLTTD? (=L<BCBNTRLTVETH?)
El kL

EBLICHBFEFVTIN? (ZETITFEATOETH?)

%}] %&2 |_1 2-11 ©The Japan Foundation
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pa /=t Bp>56<

Eicxe

BrEL  F LR -
(1) BEEEELT ICTEREBEEL &S, @) 1211 | @) 1212 |

Escucha la grabacién y rellena los huecos.

ESBARE TH?
F<T B (G R

vo# &b ShIES
Q T T~ i SAGBREEBOETD, =-»> Xk~ @

;Qué crees que significan las expresiones ~ G LYy ~[ZLV?

A RENDT VT H?
B : t—1\D RRE 4 BT BHLRDTOTTL,

NV YDH LNES LSBT THTT, 55D 2D EREBIEATT,

Q FfEtATOETY, -»>%E 1 O

;Qué cosas se estan comparando?

(2) FACRB LT, 2EAE3LBLMEEL LS, @) 210

Fijate en las expresiones empleadas y escucha el didlogo de nuevo.

%}] /%&2 |_1 2-12 ©The Japan Foundation
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D

:{:JI‘: ThELVOA I [y LD2bA -
BULcLWBIE@IIOWG EDAICERLELELD,

Pregunta al dependiente de una tienda de electrodomésticos acerca de un producto que quieres comprar.

B . BOOATTIIE

C

z5
TESD t—VIN D AF TR O FRE EWODDTIH?

o

o

HDS. EoBD FELRT L TTH?
Z2TCTT 1,
=N DIFSH AF 2 &V %i < éﬂ?b‘l_/bj‘(,\ Tk,
FEAES h3
H. KETITh, BULTI,
WBTIH?
|
9,500 FHTY.
|

»7
BZLIEVETH?

Zh U

>—h. £2CIH 1,000H5[E (FESTIH?
Cedp. ThicLET,

v

HIDESTEVET,

(1) REEEEELLD, @) 1215

Escucha el didlogo.

(2) IvR—AVTLELES, @) 1213

Repite el didlogo haciendo shadowing.

(3) EDALBEE ST, OV TLAELELES,
B ARBNNBREE IO, EOMCER LEL LS,

Simulad la siguiente situacion. Un cliente desea comprar un electrodoméstico y le hace preguntas al respecto a un dependiente.

%}] %&2 |_1 2 -1 3 ©The Japan Foundation
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fe® &

@) @) izos A HLEA. FLOATAYAELOATTFE. B EAELTR,
?%9??’5’75‘?

B :d—. HNUATH. TBOSAN) 5TA—H—DTATLZ,
2 ERE ST ARIFE, VK, TP UARICA ST, ThICLIALR.
BeolBhofE. BaLL, HEEESHENL

A N—,

Wt &

B Th. AdE LLESIAHTREBSHSE, —EHIEIIToT BTHES?

AL ZS5LET,
@ @) izos A RREA. Ry RCRY AV BT EBYETH?
B:&—. BB RTEBYETE [FYITRYN STNSETST
AESEATID? E3TULRA?
HE V& Z3kh LAEWN .
B:Z5TT M, BEDAIEATEELDT. 5L DRTLIIFE,

»Y THE k& 52
Z<C Dol TY, FrlicE<ET 28 LD SEh oL,
&S TY&

SEREEETLEL

TY &S

Ain—, EH., VLTI, 3YITRv b Th, BTHET

%}] %&2 |_1 2-14 ©The Japan Foundation
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@ @iz Ly IMELOATTIFE, ECTESTBLNTTH?
< “ h & » g =
TR BRR AT R? EEANCTE
B— (Vs FUE| TFH, FETH
BH FH . JA5UA BH ThWA Lhﬁ)\
BET. LN, RENERASEREENL. EELETEL,
L FSBATTDY
(A3 HPWTA Bk h _ b -
LA BEE—/LPoTT. BCBABLEESL,
(& felNNA

LT, FLOBBESEREFSTT R,
T ABED. B BLTHNLE,

> ™ > W > W > W >

A= BUDESTEVET,

ThESE k)

CIZEA. BEK FoTEIH?

@ @) 1206 |

HhESE

REM? BUETIHE ESLTTIH?
Sh. FLLDEESTHD, BODERNMCBIFNE BT,
EofeB, Ry RTESRBESTI? [<ILVTU) Eb

LB—. TURHANTTH?

L2573, BLLAATCEONBL. o5 B BNBATTL,

L ESBATID

 FEECBELLS. PNTETEETL,

> @ >» W > W > W >

iA—, Uod. BTHET,

%}] /%\&2 |_1 2 -1 5 ©The Japan Foundation
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op | L .

& L o# o BCkA -
Bl 5iAC BMERESRLELLD,

Lee los siguientes kanji y comprueba su significado.

L&5U A ThWhA

L i P =i Ea =8

th LAED

1%59 1BER EER ] (7%) ) )

»n »<

i fiks il =0 £ B\

L&S O 0

SR W HER | 80 8205 820

F LD

R o] 8% % b2  Eb?

BAL  BeiN & -
DEFIGEFELTHRFELLD,

Lee las siguientes frases fijandote en los kanji de las palabras subrayadas.

D EEHETHEIT LI
@ COREVERTE. TOE— RICEDYET,
® CORBE. L TEBOTTR, ToB5l. BioLBLTT A,
@ A | COBROBEE. EERIA>TNETH?
B . ZOMA&IEHHFITI

to oreds F—R—FpRI—RTAYTAS LELES,

Usando un teclado o teléfono movil, escribe las palabras subrayadas anteriores.

%}] %\&2 |_1 2 -1 6 ©The Japan Foundation
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CODIRFRHEITE CTEID LT ULVTTR

0 V‘ %g—:—z\-\\ ~

THe  kE 5oh
FrldE<ET 28DV ERATLI

Tardé solo dos dias en llegarme.

C & L
- La palabra % se pone detras de un sustantivo para indicar una duracion, por ejemplo, 2B5H\5465E£C ('de las dos hasta
las cuatro). En esta leccion, ¢ se pone detras de un verbo y sirve para expresar cuanto tarda en completarse una accion.
En el ejemplo superior, se usa & ¢ para indicar cuanto tiempo ha tardado en llegar un envio.

- Se usa con un verbo en la forma diccionario.

- TETIIE RNEDS 4RFET) DEOSIT. ZFAlcERLCEZRLE Y, ORTIE. BERICERLTC ZOEENEDHS
FTEWVD, BENGTHMZERIIHEZRVET, LD, BEMEZS SEEIEITVET,

- BROBELICERLEY,

nu 5H
[(FI] » A /NYVOAVDESRET EDSSVHDIETH?
¢Cuanto tardard en arreglarse la computadora?
WoLleSha L, BB
B: 1 BRECSLVIERNET,

Creo que una semana, mas o menos.

»e Ve < S .
> [EDADRBEC. TTTRHROITLVTLIEELY,

Por favor, espere aqui hasta que venga el personal.

O | v-pyuTY
V- 1KWVTT

LSBT NTTH?

{Cuél es mas facil de usar?

Z5 L= B o
ZORERFREIE. BT EWNKLTT R,
Esta aspiradora es pesada y dificil de usar.
- Estas expresiones sirven para indicar la facilidad o dificultad con que se realiza una accion.
- Se utiliza la forma <X sin 9. La férmula ~*%9 L expresa facilidad, mientras que ~(<\> expresa dificultad.

- Algunas expresiones que emplean esta estructura son HHWJPF LY OH WKL (‘facil de entender / dificil de en-
& o h h
tender'), B9 LY BRI (facil de ver / dificil de ver') o EE9 0y FE KL (facil de escribir / dificil de escribir).

c BEDOLPYIER, LIKEZRIEVATY,
« BEDNAEOS &I ZWM oI LE T, [~PTWIRBBZLEVSTEZET~K W IFERERENSTEERLET,
« TOhRFTUL DO TRPTLV BRIV TEERT LV EBEIKW BREDEVADLBIET,
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CODIRFRHEITE CTEID LY T ULVTTR

(8] » coFERIZ. FESETHDHUDTUTT
Estas instrucciones son muy féciles de entender.
- ZORBEE. Ls>RTBUNTTE,

Esta aspiradora es resistente y cuesta que se rompa.

(3] N1 EN2 (&), EBS/ Eobhi~hH7?
(NT KW)N2 DIFSH. ~.

2h
A EOBRMENPTUVTID?
{Cudl es mas facil de usar?

B : t—UN\DRBEDESHRES 2L BT, BHLPTNTTL,

La aspiradora de Seshiba es mas ligera y facil de manejar en comparacion con la de Sugishita.

- Estas expresiones sirven para comparar dos elementos. En esta leccion se emplean para comparar el fun-
cionamiento y precio de los productos.

- La expresion DIF> de N2DIESH~ sirve para enfatizar que el hablante esta haciendo una comparacioén. La
expresion N1&Y indica el elemento con el que se compara, pero puede omitirse si se infiere por el contexto.

- En la Leccion 11 de ﬁﬁ;@iu se estudié la féormula NDIZFSHU (‘prefiero N') para decantarse por una de las dos
opciones existentes. No obstante, no es la Unica formula en la que se utiliza 155 El tema de esta leccidn son
las compras, asi que conviene aprenderse expresiones utiles como %L\%@“L\ (‘facil de usar'), %%L\ (‘ligero’),
THALHULL (‘tener un buen diseno'), f%@‘ﬁ‘%ﬁgb\ ("tener muchas funciones'), iﬁkhb‘%ﬁ (‘facil de mantener'),
o %ht:ﬂn ('no se rompe con facilidad').

- 2D0EDEHBIZEVATY, DRTIE. BmDMREPEREEZEBRLTESEEIEOTVET,

- IN2DIESH~ DIDIFS] 1E EBRLTWATEZBBATHEEITEVET, INT XY & EBRONRZRLETH. @
EHERTWRHDXARD S BASHEIS R IFEEENE T,

- TR 10 8B N BRTIE 2 DELBLUGEREEITED INDIESHWNLY EVWDEWAZMIELELAESH DH LTI
TEETELERREFEOTEDNTEE Y, CORDIEY VIEBLIBEDTCIENRT LN TN T7 T D00 THEEENZ LN
IFANDEE ] HENIKW GEDRREREZITHEEFEFITT,

ne nREST L3 (- R . KhE
[AI] » A BEEDEIF. BEVIWN—E EoBERARTID?
{Qué color de refrigerador es mas popular? ;El blanco o el plateado?
- i< b x

B : HOESHAL BNTOET, Th. BLAcE. BEYIILA—DESHASHBYET,

El blanco se vende mucho mas. Pero el plateado tiene mas popularidad entre los jévenes que el blanco.
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® JURYANT71)77T1)  Webs de mercadillo / aplicaciones de mercadillo

Los mercadillos reciben el nombre de furima, una abreviatura de
furii-maaketto (del inglés flea market). En ellos se puede comprar ropa,
libros y articulos electrénicos de segunda mano a precios bajos, ya sea in
situ o a través de las webs de subastas en linea, como Mercari o Yahoo!
Auctions. También hay mercadillos en aplicaciones para teléfonos méviles
y tabletas.

También puedes utilizar estos servicios para vender articulos que ya no
quieres. Cuando quieras vender algo, crea una cuenta, haz fotos de lo que
quieres vender, escribe una descripcion del articulo, decide el precio y haz clic

en shuppin (‘enviar') para publicar el anuncio.
La forma de comprar y pagar los articulos, de recibirlos y de venderlos varia de un caso a otro, por lo que debes

leer las instrucciones con atencion antes de utilizar alguno de estos servicios.

701 ET70—<—7 vkl DBETY, R & BREREE V2RV DTIIYA MOy b =02 32D A MeEDY—
ERZ[ESE FEO@MELZSBEAETY, IO —ERADRRNBZEDICIE TAIVAY] P TV IFT) BELRBIVEY, ARKPE
TLy b7 TIVELTEREENTVET,

WS LG femZET W EEE . INSDY —ERZEEOTHAIIEDN TEE I HHLEER REBHZ LH L BDEEZRY.
AN EEE BRZROT MEMR LET,

RIDEADLA. RIFEYA. ZHWDLA, HEOLAGLER. ThZNDY—ERICE>TEBYETDOT. HAZLGHRATHA
LEL&D,

f *
@ EYIYH  Negociacion de precios
fRERERHR !

Aunque existen distintas costumbres segun la regién, en Japén por lo ge-
neral no se suele negociar el precio en una tienda. La mayoria de los negocios muestran

=

el precio de cada articulo en una etiqueta.

Sin embargo, es habitual negociar el precio cuando se va de compras a una tien-
da de electrodomésticos. En algunas tiendas, puede leerse la siguiente frase junto a la
etiqueta del precio: "Hable con nosotros si el precio mostrado es incluso un yen mas alto
que en otra tienda". En estos casos, se puede intentar negociar con un dependiente un
precio mas favorable: L <5IcEWETH? ({Por cuanto puede vender este articulo?'). Tam-
bién se puede buscar el precio del producto en internet y mostrérselo al empleado de la

o SHARNTGIC B Ot IR

DHEEHHAE () onmE . | 2
oS = N C T 255 1 At S S ot

tienda.
En las tiendas de electrodomésticos los clientes a veces logran, en lugar de un pre- i3
. 7 . Al
cio mas asequible, puntos extra que pueden usar en futuras compras. B

BATE. #iFEEIci TEVNEISETH. BERNICIETERZRST S (EF)2)
L. BEVBVELA, [ETHESNTVBIEFLAEDRYITIJMERDENINTNTC TOEERTHREZLET,

fefel. REERETEXIRBZEIHAIE. HINRIC. BYYREHFIREGOTVEY, EOBIOREIC MBELY 1HTEEVS
BIRITHEHACIEEV] DESICEVWTHSIBELHIET. ORI BRICTWBIZRYETH?] BELEOT BEROTSZL
THELLD, METDMERZRY NCRANT TDHTAIK TR EFIRNTY,

REBRETIE. ERETIFERDVIC. RAV 2D (HENSEVMITHEZD) EWSSNTONSIHEEEHYET,
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